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mb una mica menys de

gas que les coles habitu-

als, elaborada artesanal-

ment a Argelers (Rosse-

116), distribuida en ampo-
lles de vidre de tres quarts de litre i
amb el tap tradicional de la gasosa.
Aixd és 'Alter Cola, el refresc que un
petit empresari de Sant Feliu de Co-
dines (Vallés Oriental), Ramon Car-
ner, distribueix a Catalunya i que ha
convertit en tot un boom. Pero so-
bretot el que distingeix aquesta be-
guda és la seva catalanitat i la volun:
tat de convertir-se en un simbol naci-
onal “com la Coca-cola ho és dels
Estats Units”. Actualment se'n fabri-
quen unes 2.000 ampolles setmanals
i totala produccié “ja estd venuda”
abans de sortir al mercat. [ la deman-
da cada dia creix més.

L’éxit ha sorprés Carner, que diri-
geix una empresa familiar —Rostisse-
ria Ramon- dedicada aI’'elaboraci6 i
distribueié de plats preparats i ama-
nides fresques. Tot va comengar I'oe-

tubre passat quan es va posar en con-

tacte amb la Braseria Artesanal de
les Alberes, empresa elaboradora de

poc comercialitzava la “cola catala-
na" (malgrat que etiquetada en fran-
cés), Amb la intenci6 de distribuir-la
al sud dels Pirineus, van adequar el
sabor de I'Alter Cola al “nostre gust”
—la férmula també és secreta—, esva
etiquetar en catala i al desembre ar-
ribaven les primeres comandes.
Molts dels primers clients van ser
petits empresaris sensibilitzats pel

lans. “Els catalans tenim un sentit

ductes”, assegura en Ramon Carner.
Comprar la cola catalana era, en
part, una manera de desfogar-se. De
la mateixa manera, creu que en I'era
de la globalitzacié, els productes pro-
pers “reforcen el sentiment nacio-
nal”. Per aixo, Petiqueta del refrese
també inclou el lema “Cola lliure”, en

proteccionista, valorem molt les peti- |
tes empreses artesanes i els seus pro- |
i I'3xit de I'Alter Cola a I'alta qualitat

i del refresc, que estaria dins el con-

i cepte al'alga de'slow food (menjar

i lent) en contraposici6 al menjar por-
i queria ofust food.

i unaallusié directa a Catalunya, “En
la cervesa Cap d’Onaique des de feia !
i Colashanormalitzat molt la paraula ;
: lliure"”, assegura, i afegeix que molt
; sovint les petites i mitjanes empre-
i ses “fan molta més feina de conscien- i
i ciaci6 nacional que el govern”. En

i aguest sentit, diu que entre 'empre-
| sariat catald hi ha recel contra I'actu-
| al sistema de finangament, ja que “la
: doble imposici6 ens fa ser menys

| competitius”,

boicot al cava i altres productes cata- |

| Curade la qualitat

aquests mesos que distribuim Alter

Perd no tot és sensibilitat de pais. En
Ramon Carner atribueix part de

A més, el consumidor no només

| comprala cola pel fet de ser catala-
! na, sind que, un cop I'ha tastada, des-

; cobreix que “ofereix el gust que ens
; agrada aqui” i repeteix, Amés,

i final, “ofereix més qualitat de con-
| servacié”. Alhora és un producte to-

| persones— i, per tant, “de qualitat”.
i Aixi, I'empresari vallesa assegura

i que g'ha trobat amb gent que abans
: optava per la Mecca-Cola —l'alternati- ;
{ vaarab a les coles americanes— i que
i aras’hapassat al'Alter Cola”.

i ara per ara, d'ampliar-ne la produe-

i ¢i6 fan que la direcci6 de Rostisseria
i Ramon ja comenci a pensar a ampli-
i arlesinstal-lacions a la Catalunya

| Nord, i abuscar distribuidors per a

| Mallorea, el Pais Valencid i Andorra.
i Araper ara, la cola catalana s pot

i trobar en botigues detallistes, de de-
| licatessen o xarcuteries especialitza-
| des, pero ben aviat també es comen-
! gard a introduir en bars i restau-

Distribuicie £ nou refresc vol passar de ser present al comerc detallista al canal de bars i restaurants

| refresc amb barretina

SORPRESA - Els consumidors descobreixen I'Alter Cola, elaborada a la Catalunya Nord i distribuida per
un empresari del Vallés Oriental SENTIMENT - Molts dels primers clients van ser empresaris
sensibilitzats pel boicot al cava i altres productes catalans LEMA - A I'etiqueta s'hi pot llegir “Cola lliure”

L'envas de vidre, tot i encarir el preu

talment artesa —l'elaboren quatre

L'&xit del producte i la dificultas,

; Ramon Carner exhibint una ampolla d'Alter Cola, I'alternativa catalana a les grans marques de beguda refrescant Ml GUILLEM LRBA

2000 |

: ampolles setma-

. nals dAlter Cola fa-
| brica Ramon Car-

: ner des de Sant

i Feliu de Codines, i

i totala produccio ja
i estavenuda abans

de sortir al mercat,

i L'éxit ha agafat per
: sorpresa aquesta
i empresa familiar,
© que té una deman-
i daquecreixdiaa
i dia. En aquests mo-
i ments un dels ob-
i jectius de Carner és |
: convertir aquesta
i beguda en un sim-
i bol nacional “com
| laCoca-cola ho és
 als Estats Units".

| Economia‘ 23 1

! daperala diada de Sant Jordi. Ha

! comprat un miler de metres de se-

i nyera, que regalara entre els clients
| que vulguin fer un aparador amb

: I'Alter Cola per al 23 d’abril. I és que
. esta disposat a fer qualsevol cosa

| perqué la cola catalana acabi sent

: un simbol nacional del qual “sentir-
i nos orgullosos”. Ell ja se'n sent i per
i aixd no dubta a posar per al foto-

i graf davant del monument a Fran-

i cesc Macia, ala plaga Catalunya de

: Barcelona, o a enfilar-se per oferir

i una ampolla de cola a les estatues

i del conseller Fivaller i el rei Jaume |

{ ment barceloni. Fins i tot un mosso

i ralitat. La chispa de la vida parla
i ara en catala, @

rants. Per acabar-ho d'adobar, en
Ramon Carner ja té una nova pensa-

de la fagana principal de I'Ajunta-

'esquadra va ser obsequiat per I'in-
répid empresari amb una Alter
ola ala porta del Palau de Ja Gene-




