. NUEVAS ESTRATEGIAS

Qué curioso

LA MODA DE LAS COLAS
ALTERNATIVAS

Primero fue la Mecca Cola, produ-
cida en Francia y distribuida en 28
palses (la mayoria arabes), que In-
tenté aprovechar el creclente ant-
americanismo en determinadas
zonas. Tras €l relativo éxito de es-
ta bebida, varlos paises se suma-
ron al camo de las colas afternati-
vas, como la Qlibla-Cola en Gran
Bretafia, la alemana Firtz Cola o la
Zamzam-Cola en Irén. Un caso
aparte es la cubana Tropi Cola,
que al principio cubrid un merca-
do vetado para las multinaciona-
les pero ahora convive con ellas.

ALTER COLA
Bajo el lema “Cola
libre, cola
catalana”, la Alter
Cola intenta llegar
a un ptblico
comprometido con
lo local. La botella
de litro (también
hay de 33
centilitros) vale
1,85 euros, frente
alos 1,50 que
cuesta el litro y
medio de Coca-
Cola en la misma
tienda.
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DESPUES DEL CAVA, MAS
BURBUJAS EN CATALAN

Un pequefio empresario intenta aprovechar el aumento de las
ventas de productos locales en Catalufia tras el boicot del cava y
lanza una cola local que compite directamente con Coca-Cola.

[ En Cataluiia, al gigante Coca-Cola
le ha salido un nuevo competidor. Ra-
mon Camer, empresario de restaura-
cién de Sant Feliu de Codines, un pue-
blo de la provincia de Barcelona, ha
empezado a distribuit la Alter Cola. Se
trata de un producto artesanal fabrica-
do en una empresa familiar del sur de
Francia que pretende convertirse en
una alternativa local al producto de la
multinacional norteamericana. En los
tres primeros meses desde su lanza-
miento, dela manode Apats Food, las

ventas de la nueva cola han superado
las 15.000 botellas, segiin los cilculos
hechos por el propio Camer, que se
confiesa “sorprendido por la buena
acogida” de esta bebida.

La idea nacié en un encuentro de pe-
quefios empresarios financiado por
la Unién Europea, en el cual Camer
cay6 en la cuenta de que en varios lu-
gares del mundo existe una cola local
con su Jugar en el mercado.

“Muchos pafses tienen una alternati-
va a la Coca-Cola, como Francia, Ale-

HASTA LA FECHA
SE HAN

_ DISTRIBUIDO
MAS DE 15.000
BOTELLAS DE
ALTER COLA
EN TIENDAS
DELICATESSEN,
CHARCUTERIAS,
RESTAURANTES
Y MERCADOS

mania o Cuba, y en Catalufia no va-
mos a ser menos”, asegura. Con dife-
rentes argumentos, estas bebidas in-
tentan llegar a un consumidor que
prefiere un producto local frente a los
de las empresas extranjeras. Ademds,
en opinién de Carner, "nadie conoce
mejor los gustos de los catalanes que
la gente de aqui, y en Cataluiia exis-
ten empresas competitivas que se
atreven a hacer productos artesanos
de proximidad y més calidad”.

Pero a este argumento, en el caso de
la Alter Cola, hay que sumarle otro, ¥
es la situacién politica en Espafia du-
rante los tdltimos afios, y que ha in-
cluido episodios como el del boicot
al cava cataldn. El empresario recuer-
da que “este afio se ha vendido mu-
cho mis cava” en esta comunidad
que en los anteriores “debido al boi-
cot”, y “lo mismo ha pasado con
otros productos”.

La nueva cola pretende aprovechar es-
te filén y presentarse como una bue-
na alternativa para los amantes de la
Coca-Cola interesados por reforzar la
industria local.

La dependienta del ultrarnarinos El
Rebostet, uno de los establecimien-
tos que vende la Alter Cola en Barce-
lona, asegura que algunos de sus
clientes se acercan a la tienda bus-
cando novedades que no encuentran
en los supermercados y grandes su-
perficies, lo que incluye al consumi-
dor curioso en la lista de objetivo po-
tencial de este producto. "Sobre todo
se notd cuando la bebida sali6 en los
diarios, porque muchos de nuestros
clientes entraban a preguntar por la
Alter Cola”, explica.

la nueva cola se puede encontrar en
buena parte del territorio cataldn, pe-
ro tinicamente en determinadas tien-
das delicatessen, charcuterfas, merca-
dos y algun que otro restaurante. La
préxima sorpresa de Carner serd una
promocién para la Diada de Sant Jor-
di (23 de abril), para “que se venda
algo mds que libros y rosas”, como
marca la tradicién. HOMERA ROSETTI




