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OTAN fou creada l’any
1949, segons diuen les expli-
cacions oficials, per fer front

a la suposada amenaça de la URSS i dels
països de l’Est. Tal afirmació és evi-
dentment incerta: la URSS, tot i que hi
estava treballant, no disposava encara
de les armes nuclears que sí que, en can-
vi, havien utilitzat els Estats Units en
contra de la població japonesa, i per al-
tra banda el Tractat de Varsòvia no nai-
xeria fins l’any 1955. El veritable inte-
rès nord-americà es basava en el control
dels països d’Europa Occidental, que,
amb la intenció que constituïssin el seu
mercat privilegiat i el seu principal soci
econòmic, havia ajudat a reconstruir,
amb els seus excedents industrials, en
l’anomenat pla Marshall.

Partint d’aquest interès, i sota el lema
de «cap comunista en els governs euro-
peus», els Estats Units volien evitar
possibles noves adscripcions al bloc
dels països de «socialisme real». Les ac-
cions, directes o indirectes, per desacti-
var la revolució portuguesa dels cla-

vells, per evitar governs de front popular
a Grècia i a Turquia, i la poc discreta ac-
tuació per impedir la possible coalició en-
tre la Democràcia Cristiana i el Partit Co-
munista Italià són mostres paleses
d’aquest interès. Mostres que es veieren
balancejades per les actuacions del go-
vern soviètic a Berlín, Budapest, Praga i
Varsòvia amb intencions similars però en
sentit contrari. En el mateix àmbit, i tal
com l’any 1990 denuncià el mateix Parla-
ment Europeu, aparegué una xarxa mili-
tar clandestina (Gladio) foscament vin-
culada a l’OTAN i responsable de dife-
rents atemptats sistemàticament atribuïts
a l’extrema esquerra.

No és d’estranyar, per tant, que, amb la
desaparició l’any 1991 de la URSS i del
Tractat de Varsòvia, l’OTAN no fos dis-
solta sinó que incorporés com a nous
membres antics països d’Europa Oriental
que anaven assumint l’economia de mer-
cat i que, per altra banda, ampliés la seva
àrea d’actuació a una zona de límits inde-
finits. Tan sols faltava una nova definició
d’amenaça que fou fàcilment establerta
basant-se en el famós argument del «xoc
de civilitzacions» i en l’anomenada
«amenaça terrorista» potenciada pels
atemptats de l’11 de setembre del 2001,
dels quals òbviament encara s’ha d’es-
criure la història definitiva. Evidentment,
i vistes així les coses, més que les celebra-
cions del seixantè aniversari de l’OTAN
que es preparen a Estrasburg, el que més
convindria és aprofitar la data per aconse-
guir-ne la definitiva desaparició.

L’

Seixanta anys de
l’OTAN: la perversió
de les intencions

plaça major
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L’interès dels EUA és
el control dels països
europeus com a mercat

om neix la Xecna?
–«Fa uns tres anys vaig tor-

nar d’un viatge a Alemanya,
on vaig descobrir que tenien la Fritz-
Cola, i un germà meu va descobrir la
Corsi-Cola de Còrsega. Aleshores
Àpats Food vam registrar la marca Co-
la Catalana i vam buscar un fabricant.
Vaig començar a recórrer el país amb
una maleta visitant tots els distribu-
ïdors de Catalunya. A la majoria no els
vaig convèncer perquè estan lligats de
mans i peus amb la Coca-Cola. Vaig
decidir distribuir-la jo en petits comer-
ços que tenien una certa consciència
catalana; d’aquí neix la xarxa.»

–Una distribució petita no perju-
dica els productes?

–«Tenim una determinació clara:
volem ajudar el petit comerç. Consi-
derem que la lluita comercial està en
el fet que els comerços catalans pu-
guin donar productes diferents dels
que donen les grans superfícies, la
majoria de les quals són de capital de
fora de Catalunya.»

–El consumidor de productes ca-
talans és fidel o nota la crisi?

–«És fidel. Els catalans estem des-
enganyats. Les nostres begudes aju-
den a apujar l’autoestima, a fer pensar
que Catalunya avança. La gent sap
que som uns petits empresaris que ens
l’estem jugant. En temps de crisi ve-
nem encara més.»

–La Cola Catalana funciona?
–«Sí, perquè el nostre és un pro-

ducte de qualitat, en envàs de vidre,
que va dirigit als patriotes.»

–Què és un patriota?
–«És algú que treballa perquè el

seu país sigui normal, que sigui un
Estat i tingui unes institucions que el
defensin sempre. De patriotes n’hi ha
molts que estan desanimats i s’han
quedat a la rereguarda; el dia que re-
tornin el país farà un salt endavant.»

–Els productes s’han de comprar
per qualitat o per ideologia?

–«Per les dues coses. Amb la Cola
Catalana hem buscat ocupar un espai
diferent de la Coca-Cola; té menys
gas, és més suau, més caramel·litzada
i el xarop de cola és més potent.»

–També tenen un ingredient se-
cret, com l’americana?

–«Tenim una fórmula secreta, que
és l’elaboració artesanal.»

–L’estiu passat van presentar el
Red Bull català, el Desperta Ferro.

–«Sí i ha estat un èxit que ens ha
sorprès. El primer líquid el vam haver
de comprar a Àustria i ens van obligar
a adquirir un mínim de 20.000 llau-
nes. És molt dur anar a vendre una
beguda energètica que no sigui el Red
Bull, ni la competència se’n surt, però
nosaltres vam vendre les llaunes en
dos mesos. Ara la fabriquem a Sant
Vicenç dels Horts. Tot ho fabriquem
aquí, excepte el whisky, que ens el
fan a Escòcia, i el rom, que el fem a
la República Dominicana.»

–Hi ha imperialisme cultural en
el consum alimentari?

–«Cada país té els seus propis pro-
ductes alimentaris i begudes. Els cata-
lans ara estem venent molt bé la cuina
catalana, però hem d’anar amb comp-

C te que de cara enfora no ens la ven-
guin com a cuina espanyola. Hem de
saber vendre’ns en el món global.»

–Promouen l’slow food, què és?
–«Promocionem menjar a poc a

poc, com a antítesi del fast food. És
una idea que va sorgir a Itàlia, que es
basa en el fet que el consumidor sàpi-
ga què menja i que mengi productes
que ajuden els productors locals.»

–Quants consumidors tenen dels
seus productes?

–«De coles, n’hem venudes 15.000;
en un any i mig de Desperta Ferro,
uns 60.000; de whisky, més de 600
ampolles.»

–Ara posen a la venda un nou
moscatell: el General Moragues. És

un personatge a reivindicar en com-
paració amb Rafael de Casanova?

–«És complementari de Rafael de
Casanova. La Xecna  vol entrar a totes
les cases de Catalunya per ajudar la
gent a somiar un Estat futur. Aquesta
feina la farà el moscatell General Mo-
ragues, perquè és una beguda que serà
a tot arreu, perquè el consumeix tota
la família.»

–Són uns romàntics.
–«Ho som. Catalunya ha estat una

de les nacions més importants de la
Mediterrània i Catalunya tornarà a ser
gran. Per això treballem.»

–Realment pensa que consumir
els seus productes influeix en la
consciència nacional?

–«L’enforteix, sens dubte.»

l’entrevista | ANDREU MAS

«Catalunya tornarà a ser gran»
Ramon Carner
President de la Xecna

L’objectiu de la Xecna
és aconseguir que els
catalans a través de les
begudes coneguin
millor la seva història i
prenguin consciència
que Catalunya és una
nació. El catàleg és
prou il·lustratiu: licor
Càtar, whisky Jaume I,
rom Cristòfor Colom o
el nou moscatell
General Moragues.

Carner, nascut a Sant Feliu
de Codines fa 42 anys, és
president de la Xarxa
d’Establiments amb
Consciència Nacional –la
Xecna– i gerent d’Àpats
Food SL. Distribueix arreu
del país un seguit de
productes catalans com ara
la Cola Catalana o la beguda
energètica Desperta Ferro.
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